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Kata Pengantar
Salah satu kunci kuat dalam menguasai pasar adalah menguasai rantai 
distribusi dari berbagai penjuru. Produk apapun itu asalkan mudah 
ditemukan di pemasar (eceran dan ritel) dan di pusat perbelanjaan 
modern tentu jauh akan  menarik perhatian konsumen. Perkembangan 
digital juga ikut menentukan peran dalam pola dan daya beli konsumen 
sehingga pelaku bisnis harus bisa menyesuaikan dan memasarkan 
produknya secara lebih luas.

Upaya untuk menguasai rantai distribusi tersebut, salah satunya 
dengan memasarkan produk melalui retail modern. Dengan fasilitas 
yang lebih modern dan cepat, promosi yang bisa dijangkau konsumen 
secara luas, letak retail modern yang strategis tentu akan memberikan 
keuntungan tersendiri bagi para pelaku bisnis. 

Pada buku yang berjudul “Kupas Tuntas Strategi UMKM Masuk 
dan Survive pada  Retail Modern”  ini, tim peneliti Forbil Institute 
berkolaborasi dengan salah satu inovator pangan untuk mengetahui 
strategi yang tepat dalam memasuki retail modern juga pengembangan 
produk yang sudah bertahan di retail modern agar menjadi produk 
yang tetap diminati oleh semua kalangan. 

Forbil Institute berharap buku ini dapat menginspirasi banyak pihak 
bahwa inovasi pengembangan pemasaran produk memanglah perlu, 
terutama untuk produk makanan yang begitu dibutuhkan oleh setiap 
kalangan.

Dr. Nanang Pamuji Mugasejati
Direktur Forbil Institute
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